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La bonne idée de Ia rentrée : le crédit PC
portable ATB i 1 DT par jour

L’ATB s’investi définitivement dans la pub online a
travers cette campagne pour I’opération « PC a 1D/jour »

'ac un
ursement a partir de 30 DT par mois,

‘avec un rembol
soit 1 DT par jour.

Une offre destinée aux jeunes, aux étudiants et
étudiantes pour leur faciliter I’acquisition d’un

En effet, le délai de res rsement est extensible
'35 ans pour fair que |

e
‘remboursement deme: a limite de 1 DT par

ordinateur portable. T wm———,

La campagne online Avec ['ATB
ATB = leipciporiasie

La campagne a été lancée sur le web par affichage de i a 1 Dt/ jour

banniéres sur les sites :

« Wanadoo.tn
. Ballouchi.com
« Tunislanuit.com

« Farkes.com

Le panel de sites concerné par I’opération présente une
fréquentation par des visiteurs dans le cceur de cible de la
campagne.

La bonne idée de la rentrée : le crédit PC
portable ATB 2 1 DT par jour

Ce crédit pe PC portable au choix

ment & partir de 30 DT par mois,

Majoritairement fréquentés pas des jeunes, des étudiants
et des étudiantes ces sites sont d’excellents vecteurs de
transmission du message.

avec un rembourses
soit 1 DT par jour.
En effet, le délai de remboursement est extensible

jusqu'a 5 ans pour faire en sorte que le
remboursement demeure dans la limite de 1 DT par
.

La campagne s’est déroulée par I’intermédiaire de deux Avec 'ATB,
bannieres : I’une mettant en scéne un homme et |’autre ATB Le PC portable

ORI a 1 Dt V4 jol.”"
une femme.

Cette orientation a été dictée par la cible mixte du Compte-rendu

produit (jeunes, étudiants et eétudiantes) et dans un désir La campagne, bien que ne s’étant déroulée que sur un mois,
d’optimisation du taux de clic (un homme cliquant plus a connue un grand succes.

facilement sur une banniére présentant un homme et de

N L’alternance des deux bannieres et la qualité de I’offre y ont
méme pour une femme).

été pour beaucoup.

La campagne s’est déroulée sur le mois de Février 2005. Le taux de clic a dépassé les 1%, ce qui est un bon taux

Cette campagne a vue I’utilisation de deux banniéres sur pour une campagne sur une durée d’un mois.
tous les sites concernés.



